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Introduction :


Sujet :


Crée une affiche format A4, une animation à base de panneaux et la première page d’un site Internet sur un produit ou une institution régionale, ici  l’Hypocras. Les différentes déclinaisons doivent montrer une certaine cohérence définie par les chartes graphique, iconographique et rédactionnelle.



Le produit : l’Hypocras des Pays d’Oc.


Histoire :


Tirant son nom de son inventeur, Hippocrate, On prêtait à cette boisson de la Grèce antique des vertus médicinales et aphrodisiaques. La recette s’est retrouvée et développée au Moyen-Âge comme apéritifs. Son rôle principal fut de masquer le mauvais goût de ce que l’on osait appeler, à l’époque, du vin.


Composition : 


Il existe deux sortes d’hypocras. Le rouge contient de nombreuses épices telle que la Cannelle, Gingembre, Cardamome, Muscade, Macis mais aussi du Miel, de l’Eau de Rose, du Sucre, de l’Orange. Fort, goût persistant et âpre en arrière goût. Le blanc et légèrement moins alcoolisée, contient moins d’épices, est plus sucrée et liquoreux. 



Analyse de la communication existante :



Charte graphique :


Couleur : Pâle, froide, jaune, orangée, bleu rappelant la royauté. Forme imitant les tapisseries Moyenâgeuses 



Charte iconographie :

 Logo imitation gravure noir sur blanc, gentilhomme la bouteille à la main devant un paysage bucolique. Présence d’images rappelant des tapisseries. Logo trop complexe.



Charte textuel : Rappel sur l’authenticité, l’origine moyenâgeuse du produit. Accent mis sur la richesse du produit aussi bien au niveau des composants, du goût, que de l’érudition (rappel à la royauté).


Développement :


Cible visée :

Personnes extérieures à la région, amatrice d’alcool de dégustation.



Objectifs de communication :


Appel au coté pittoresque du produit. Création d’une image d’un alcool de luxe. Entre richesse (composition goût) et érudition (origine histoire). Notion d’abondance et de bien être (santé). Faire de l’hypocras un signe ostensible de richesse. Jouer sur le tableau du dépaysement, notion de voyage, curiosité, préciosité.


Chartes :



Graphique :


Couleurs chaudes : Rouge chaleureux, blanc, jaune or, doré, velours noir. Texture vieux parchemin, velours noir. Ocre, Ambre. Forme tranchées mais complexe => abondance. Le style graphique employé permet une actualisation de la marque. Il s’agit de la vectorisation d’image photo qui permet en même temps un mise en œuvre technique plus et surtout plus libre notamment sous flash. Elle montre que le produit (qui a survécu pendant des siècles) se renouvelle encore pour durer des siècles et des siècles amen. Le style rajeunit la marque ce qui montre l’éternel jeunesse de ce produit qui perdure.



Iconographique : 


Abondance, luxe : corne d’abondance, amoncellement d’épices (rappel à la richesse et l’abondance), raisins, tonneaux (rappel aux vins et toute leur connotations), verre rappelant un calice (sacralité, luxe), caducée (santé, bien être). 

Chaque image est retravaillé selon le style graphique définit, c'est-à-dire un style dessin vectorisée sous flash. Chacune de ces images est récurrentes sur chaque support.



Textuel :

Lettre dorée avec police manuscrit médiéval (first_order). Champ lexical du luxe et de l’érudition. Ex. : Epopée pour l’histoire de l’hypocras dans le site internet. Invitation au voyage : correspondance entre orient, épice, et occident, vin. Route des épices.


Réalisations :



L’affiche :

L’affiche reprend les thèmes de communication à travers les symboles définit tel que le caducée, le raisin, les épices, le velours, la typographie dorée.


Sur fond de velours noir le nom de l’hypocras trône en haut de l’affiche. Le verre cerclé du caducée s’impose, superbe, au milieu de l’affiche (légèrement décentré sur la droite pour garder un certain équilibre avec le slogan). Il repose sur un amoncellement d’épices tout droit sortit d’une corne d’abondance en ivoire. 


La composition est assez dense sur le tiers inférieur de l’affiche pour renforcer cette idée d’abondance, que soulignent déjà la corne et les épices. 


Le verre se dégage des épices pour prendre les deux quarts du milieu. Combiné avec les ailes du caducée, le verre, ainsi que l’hypocras, donne l’idée de la légèreté et de la santé, déculpabilisant ainsi le consommateur potentiel sur sa future consommation d’hypocras. Le produit est ainsi mis en valeur par sa position dominante dans l’affiche. Il est le résultat des ingrédients du bas.


Le site Internet :


Le site est composé sur un vieux parchemin rappelant le coté historique de ce alcool mais aussi le coté rare et précieux (aussi bien de la rareté du support parchemin, que de la préciosité de la recettes sûrement retrouver sur un parchemin…).


Plus précisément ce parchemin est une carte. Cela rappel que l’Hypocras est un issue de différents produits, de diverses contrées et cultures. Ainsi nous faisons appel aux thèmes du voyage, de l’érudition et des richesses qui vont avec.


Chaque liens est symboliser par des signes comme on pourrait en trouver sur une carte, à la différent prêt qu’il sont incrusté d’or (thème de la richesse). 


Enfin le menu, du site composé des rubriques (Epopée, Dégustation, Contact et Commande), se déroule à la façon d’un tracé sur un carte au trésor faisant ainsi appel au voyage et à la curiosité de l’internaute.



L’animation :


Elle retrace la compositions de l’Hypocras (caravane d’épices, route des épices) en même temps qu’elle fait référence aux thèmes du voyage (carte plus caravanes) aux vin (vendange) et à l’érudition, la découverte (rencontre des cultures de l’orient et de l’occident).

